
Game	
  jezelf	
  reclamewijs!	
  
Ontwikkeling	
  van	
  een	
  serious	
  game	
  voor	
  jongeren	
  samen	
  met	
  
jongeren. 



	
  Mediagebruik	
  



Nieuwe	
  reclamevormen	
  



•  Nieuwe	
  reclamevormen:	
  
•  Interac?ef	
  
•  Geïntegreerd	
  in	
  andere	
  media-­‐inhoud	
  

	
  è	
  Moeilijk	
  te	
  herkennen	
  en	
  te	
  vermijden	
  

•  Resulteert	
  in:	
  
•  Onbewuste	
  beïnvloeding,	
  zeker	
  bij	
  onervaren	
  consumenten!	
  	
  

 è Nood	
  aan	
  reclamewijsheid!	
  

	
  Resultaat…	
  



	
  AdLit,	
  een	
  interdisciplinair	
  onderzoeksproject	
  



•  Reclamevormen herkennen 

•  Het doel van reclame en reclamestrategieën begrijpen 

(selling intent) 

•  Begrijpen dat reclame probeert in te spelen op je gevoel 

(persuasive intent) 

•  Ethische/morele aspect 

è Kritische reflectie, reclame ≠ negatief 

Wat	
  is	
  reclamewijsheid?	
  



 
•  12 – 16 jaar 

•  Worden door adverteerders gezien als potentiële 

consumenten met een eigen budget 

•  Hoge reclamewijsheid op vlak van traditionele media 

•  MAAR lage reclamewijsheid op vlak van nieuwe, digitale 

reclamevormen en gebrek aan kritische houding 
 

•  Conclusie: Nood aan educatie en sensibilisatie 

Jongeren	
  en	
  reclamewijsheid	
  



Game	
  jezelf	
  reclamewijs!	
  



Designmethode:	
  co-­‐design	
  



Reclamewijs.ugent.be 

Input game 
ontwikkelaars 

(inhoud en 
mechanismen) 

Input experten 
(inhoud) 

Input jongeren 
(mechanismen) 

•  Nood aan ‘eye opener’ 

•  Korte, flexibele games 

•  Nood aan herkennen nieuwe 
reclamevormen 

•  Realistische look and feel 

•  Stadsomgeving 

•  Keuze karakter 
 

Designmethode:	
  co-­‐design	
  



§ Bewust worden beïnvloeding 

§ Herkennen reclame 
 

§ Herkennen reclame 

§ Realistische omgeving 
 

Het	
  spel	
  



§ Data collectie als doel van 
adverteerders 

§ Online privacy 
 

§ Test reclamewijsheid 

§ Ethisch-morele aspect 
 

Het	
  spel	
  



https://www.youtube.com/watch?v=cVfzjtPsbJc 



§ 9 spellen 

§ Achtergrondinfo reclame(wijsheid) 

§ Spellen per vaardigheid: 

§ Reclame (her)kennen 

§ Reclame begrijpen (selling intent – 

persuasive intent) 

§  Ethische aspect reclame 

§  Slim omgaan met reclame 

§  Zelf reclame maken 

§  ‘Eindspel’: mix van doelen 

 

 

Uitbreiding	
  




