
R E C L A M E W I J S H E I D 
wat is dat?

R E C L A M E W I J S H E I D  =  AL L E  K E N N I S  E N  VA A R D I G H E D E N 
O M  R E C L A M E  K R I T I S C H  T E  V E RW E R K E N

Op basis van wetenschappelijke inzichten heeft AdLit het concept reclamewijsheid gedefinieerd. 
Deze conceptualisering vormt het fundament voor het verdere onderzoek naar reclamewijsheid en zal steeds 

meegenomen worden bij de ontwikkeling van tools (bv. educatieve pakketten) om reclamewijsheid te verhogen.

Hieronder kunt u een overzicht vinden van het concept reclamewijsheid en zijn onderliggende dimensies: 

Meer weten? “Children’s processing of new advertising formats”
www.AdLit.be/output - info@adlit.be

✓	 Veranderende rol van de consument in het communicatieproces (many-to-many)

✓	 Integratie van commerciële inhoud in media-inhoud

✓	 Overvloed aan commerciële boodschappen (vaak simultane blootstelling)

✓	 Snelle evoluties binnen de reclamesector

✓	 Hogere betrokkenheid van de consument met de commerciële inhoud (bv. interactieve formats)

Belang van reclamewijsheid wordt steeds groter

Maatschappelijke doel: Kinderen en jongeren leren omgaan met reclame en laten opgroeien tot kritische en 

geïnformeerde consumenten in een digitale mediacontext

KNELPUNTEN

✓	 Reclamewijsheid wordt voornamelijk vanuit een cognitief perspectief benaderd

✓	 Geen onderscheid tussen het hebben van reclamewijsheid (dispositioneel) en het toepassen ervan wanneer 

		  blootgesteld aan reclame (situationeel)

	 V E R A N D E R I N G E N  I N  D E  R E C L A M E C O N T E X T

	 K N E L P U N T E N



Meer weten? “Children’s processing of new advertising formats”
www.AdLit.be/output - info@adlit.be

Affectieve  
reclamewijsheid

Dispositionele
reclamewijsheid

Cognitieve  
reclamewijsheid

Morele  
reclamewijsheid

Reclame herkennen

Inzicht in verkoops- 
en persuasief doel

Inzicht in persuasieve 
technieken

Inzicht in bron van 
reclameboodschap

Inzicht in doelgroep van 
reclameboodschap

Attitudes t.a.v. reclame 
in het algemeen

Attitudes t.a.v.  
specifieke  

reclamevormen

Morele beoordeling 
van reclamevormen  

en -technieken

Waarden en normen 
in de samenleving 

(bv.eerlijkheid,  
manipulatie, respect)

Wetten en decreten 
m.b.t reclame

✓	 Cognitieve, affectieve en morele ontwikkeling van kinderen

✓	 Opvoedingsstijl van de ouders

✓	 Socialisatie (blootstelling aan en ervaring met reclame)

	 RECLAMEWIJSHEID WORDT BEÏNVLOED DOOR:

Bedoelde effecten
Bv. merkattitude

Onbedoelde effecten
 Bv.zeurgedrag,  

ouder-kind conflict

Blootstelling aan 
reclame

Affectieve reactie
(Hoe leuk vinden ze 

deze reclame?)

Situationele reclame-
wijsheid (Toepassen 

van dispositionele 
reclamewijsheid)


